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什麼是
CEDAW？



一、沿革
「消除對婦女一切形式 歧視公約」

（Convention on the Elimination of All 
Forms of Discrimination against Women, 

簡稱CEDAW

立法院於2011年5月20日通過
「消除對婦女一切形式歧視公約
施行法」，自2012年1月1日起施
行。

聯合國大會於1979年通過，1981年
9月3日生效的國際公約，為聯合國
五 大 人 權 公 約 (Human Rights
Conventions)之一，目前僅次於
「兒童權利公約」為聯合國體制下
第二大的人權公約

國際 我國



男女平等享有一
切經濟、社會、
文化、公民和政
治權利

確保男女在教育、
就業、保健、家
庭、政治、法律、
社會、經濟等各
方面享有平等權
利

締約國應採取立
法及一切適當措
施，消除對婦女
之歧視

1
2

3

二、 CEDAW宗旨內涵

CEDAW條文共30條



核心概念 內容

實質平等 從形式平等到實質平等

不歧視
◆包含有意、無意的歧視
◆法律上的歧視、實際上的歧視
◆政府和私人（非政府組織、機構、個
人、企業）

國家義務

◆尊重義務：檢視法規必須確保沒有直
接或間接歧視

◆保護義務
◆實現義務
◆促進義務

三、 CEDAW核心三概念



分類 條文 內容

實質條款

第一部分 1-6
定義何謂婦女歧視、規定
國家義務

第二部分 7-9
婦女政治及公共參與平等
之權利

第三部分 10-14
婦女在經濟社會文化醫療
保健上平等之保障

第四部分 15-16 婦女在法律平等的內涵

監督機制 第五部分 17-22
規範公約委員會組織及其
執行運作

一般條款 第六部分 23-30
規範公約的效力範圍、開
放對象及生效規定

四、 CEDAW條文結構(共30條)



立法目的 範圍 條文 正向性
實質意涵(引自行政院

立法說明)

消除對婦女一
切形式歧視

女性 第二條 消極除障
消除對婦女基於性或性
別的歧視、暴力、不公
義

健全婦女發展 女性 第四條 積極成就
培育經、社、文、政、
教、勞、健之自主能力，
實現多元潛能發展。

落實保障性別
人權

性別
第四、五、

七條
基本保障

不同性別者的各種人權
維護無有差別

促進性別平等 性別 第四條 主動促進
不同性別者皆得實質平
等之國家機會、對待、
影響

五、我國《消除對婦女一切歧視公約施行法》
目的意涵



六、本局運用CEDAW推動相關業務(1/2)

•家庭婚姻裡
的平權議題

CEDAW

•環保福利社
計畫

本局性平亮點



六、本局運用CEDAW推動相關業務(2/2)
家庭婚姻裡的平權
議題

•CEDAW第5條
締約各國應採取一切適
當措施：
(一)改變男女的社會和
文化行為模式，以消除
基於性別而分尊卑觀念
或基於男女任務定型所
產生的偏見、習俗和一
切其他做法。
(二)保證家庭教育應包
括正確了解母性的社會
功能和確認教養子女是
父母的共同責任，當然
在任何情況下都應首先
考慮子女的利益。

本局性平亮點

•環保福利社計畫：
運用CEDAW第5條法條
內容及就「家庭婚姻
裡的平權議題」，推
動本局性別主流化及
CEDAW相關政策。本計
畫透過里設置之「環
保福利社」宣導相關
活動，鼓勵市民購買
環保產品， 提升綠色
消費概念，並透過促
銷優惠方案，鼓勵男
性市民一同參與綠色
消費行為。



七、本局性平亮點方案推動成果(1/6)

環保福利社～家庭環保產品採購推動性別平權計畫

(一)緣起：

為培養市民具備友善環境的綠色消費行為與習慣，創新
全國結合轄內里辦公處設置「環保福利社」，並運用
「團購」的風潮與手法，提供市民便利與經濟的方式
選購環保標章產品。有鑑於過去環保福利社推廣及消
費族群多以婦女族群購買為主，為提高男性民眾參與
意願，自106年起提供省電省水等多樣男性化商品。藉
此逐步達成市民的消費行為兼具可回收、低污染、省
能源的環保理念，將新北市打造成為友善環境、永續
與宜居的健康城市。



七、本局性平亮點方案推動成果(2/6)

(二)性別統計分析：

1、創新提供綠色消費管道：

自99年起輔導轄內里辦公處設置「環保福利社」，截至
107年6月30日止總計已設置超過485處，每年服務市民
人數自101年3萬人次到107年已成長至201萬人次之多。
其中男性人數自1.4萬人次成長到98萬人次，女性人數
自1.5萬人次成長至超過102萬人次，相關成果詳下列
圖、表資料。



101年 102年 103年 104年 105年 106年 107年

服務總人數(萬人) 2.9366 22.8463 79.4842 118.6788 154.2249 182.433 201.276

環保福利社站數 8 48 175 262 347 427 485
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站數圖1：新北市歷年環保福利社服務能量萬人



101
年

102
年

103
年

104
年

105
年

106
年

107年

男性
人數

14,211 111,079 389,170 581,425 751,981 893,450 984,142

女性
人數

15,155 117,384 405,672 605,363 790,268 930,885 1,028,615

性別
比例(
男/女
)*100

94 95 96 96 95 96 96

表1：新北市歷年環保福利社性別服務成果



七、本局性平亮點方案推動成果(3/6)

2、新北市各行政區環保福利社分布與性別比例探討：

新北市男性人口數多於女性人口數之行政區，包含三芝
區、三峽區、五股區、平溪區、石門區、石碇區、貢
寮區、瑞芳區、萬里區、雙溪區及鶯歌區，共計96處
環保福利社，相關成果詳下圖資料。
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七、本局性平亮點方案推動成果(4/6)

3、提供達20種類環保商品，新增環保洗車精、省電燈泡

/燈管：
一般市民常見的生活用品琳瑯滿目，為能夠提供更多的環
保商品讓市民朋友選購，自103年起逐年增加環保標章商
品，近4年成長2倍的環保標章產品類別，截至107年總計
高達20種類別，49項環保產品，提供市民朋友選購。從一
般市民日常使用的衛生紙、家庭清潔用品，擴增至省電類
別的產品；106年起更提供獲得較多男性選購的環保洗車
精種類，藉以提高男性至環保福利社購買的動機。



※新北市環保福利社歷年提供環保標章商品類別項目表

項目

年
103

年

104

年

105

年

106

年

107

年

總計項目數 10 15 17 21 20

環保抽取式

衛生紙
● ● ● ● ●

環保擦手紙 ● ● ● ● ●

環保單抽式

衛生紙
● ● ● ●

環保小捲衛

生紙
● ● ● ● ●

環保大捲衛

生紙
● ● ● ●

環保洗衣精 ● ● ● ● ●

環保冷洗精 ● ● ● ●

環保洗手乳 ● ● ● ●

環保沐浴乳 ● ● ● ● ●

環保洗髮乳 ● ● ● ● ●

環保洗碗精 ● ● ● ● ●

項目

年

103

年

104

年

105

年

106

年

107

年

環保洗碗

精補充包
● ● ●

環保浴廁

清潔劑
● ● ● ● ●

環保廚房

清潔劑
● ● ● ● ●

環保地板

清潔劑
● ● ● ●

環保洗衣

粉
● ● ● ● ●

環保洗衣

精補充包
● ● ●

省電燈管 ● ●

省水器材 ●

電源插座

定時器
●

LED燈泡 ●

環保洗車

精
● ●



七、本局性平亮點方案推動成果(5/6)

(二)促進性別平等之規劃及目標：

1、推動男性民眾參與綠色消費：

為提升男性民眾參與綠色消費意願，107年度規劃10場
次環保福利社團購宣導活動，提供前20名參與活動的
男性民眾2種優惠方案，其中5場次優惠措施採方案1
「LED節能燈泡買1送1」，另5場次採方案2「團購商品
折扣抽獎」，藉此刺激男性民眾參與環保福利社團購
活動意願。



方案 方案名稱 內容

方案1
億光LED節能燈泡買1
送1(白光，7.5瓦)

以100元購得2顆LED燈泡

(定價130元/顆)

方案2
團購促銷商品

折扣抽獎

促銷價再享5折(1名)

促銷價再享6折(2名)

促銷價再享7折(3名)

促銷價再享8折(4名)

促銷價再享9折(10名)

※男性民眾參與團購宣導活動方案規劃

註：限量前20名參與環保福利社團購促銷活動男性(需成年)



七、本局性平亮點方案推動成果(6/6)

2、提升男性民眾參與比例：
過去環保福利社推廣及銷售族群主要吸引鄰里社區的婦女
購買，為推廣綠色消費及增加男性民眾購買意願，除增加
多樣較吸引男性購買的商品(如洗車精、LED燈泡等)。在
團購宣導方面亦提供前20名參與活動的男性民眾2種優惠
方案。也因如此，106年度參與環保福利社團購的男性比
例約為32.45%，107年度增加至33.38%。
另外，比較2種團購宣導活動優惠方案，分析結果顯示方
案1「LED節能燈泡買1送1」，男性參與比例僅26.2%；方
案2「團購促銷商品折扣抽獎」佔比較高40.29%，遠高於
整體比例(33.38%)，經詢問原因後，LED燈泡因需求量及
規格不盡相同，吸引力較低。經宣導活動成果顯示，後續
鼓勵男性民眾參與相關活動，建議持續提供立即性回饋方
案，藉此提升男性民眾參與意願。



方案 方案名稱 參與比例 分析結果

方案1
LED節能燈
泡買1送1

26.2%
因LED節能燈泡需再加購且
家中需求規格不盡相同，因
此較不吸引男性民眾參與。

方案2
團購促銷商
品折扣抽獎

40.29%

現場購買環保商品再給予5
折至9折優惠，立即性折扣
較能吸引民眾並互相宣傳告
知男性民眾參與。

※男性民眾參與優惠方案比較分析(107年)



※男性民眾參與情形統計表(107年)

方案名稱
5場次男
性總計參
加人數

每場次男
性參與比
例

5場次共計銷售額(男性
顧客)

A
LED燈泡買一
送一

87人 26.2%
LED燈泡買一送一21組
環保衛生紙組87組
環保清潔劑組11組

B
團購促銷商
品折扣抽獎
(5到9折)

139人 40.29%
參加抽獎100人
環保衛生紙組139組
環保清潔劑組21組



※活動成果照片(107年)



END


